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ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ
 
Вступительное испытание предназначено для определения практической и теоретической подготовленности поступающего в магистратуру и проводятся с целью определения соответствия знаний умений и навыков требованиям обучения магистратуры по направлению подготовки 42.04.01 «Реклама и связи с общественностью» (магистратура). Программа составлена в соответствии с требованиями федерального государственного образовательного стандарта высшего профессионального образования.
ПРОЦЕДУРА ВСТУПИТЕЛЬНОГО ИСПЫТАНИЯ

Дата и время проведения вступительного испытания определяются расписанием вступительных испытаний, которое утверждается председателем приемной комиссии. 
Форма вступительного испытания (в соответствии Положением о вступительных испытаниях УУНИТ): тестирование.
Тест содержит 40 тестовых вопросов.
Продолжительность вступительного испытания – 60 мин.
Результаты испытаний оцениваются по 100 бальной шкале.
В тестировании могут содержаться открытые и аудио/видео вопросы.
Абитуриент, не согласный с оценкой, полученной на ВИ и (или) в связи с нарушением процедуры проведения ВИ имеет право подать апелляцию. Процедура подачи и рассмотрения апелляции регламентируется Положением об апелляционной комиссии УУНиТ.

КРИТЕРИИ ОЦЕНИВАНИЯ ОТВЕТА 

Критериями оценки экзаменационного ответа, поступающего в магистратуру являются полнота, логичность, доказательность, прочность, осознанность знаний и теоретическая обоснованность суждений, самостоятельность в интерпретации информации, практическая направленность, уровень овладения профессиональными умениями менеджера и др. В случае тестирования является правильные ответы на тестовые задания.
При проверке количество первичных баллов переводится в итоговую 100 балльную шкалу через информационную платформу университета.
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СОДЕРЖАНИЕ РАЗДЕЛОВ И ТЕМ ПРОГРАММЫ ВСТУПИТЕЛЬНОГО ИСПЫТАНИЯ

МОДУЛЬ 1. PR И РЕКЛАМА В СИСТЕМЕ МАРКЕТИНГОВЫХ КОММУНИКАЦИЙ. 

Тема 1. Паблик рилейшнз: многообразие определений и понятий. Принципы паблик рилейшнз. 
1. Понятие и основные функции PR. 
2. Основные принципы PR. 
3. Модели коммуникаций в контексте развития PR-технологий (односторонняя, двухсторонняя ассиметричная, двухсторонняя.). 
4. Особенности PR в сравнении с другими инструментами маркетинговых коммуникаций (рекламой, стимулированием сбыта, директ-маркетингом). 

Тема 2. Реклама: основные понятия. 
1. Предмет, субъект и объект рекламы. Отличие различных видов рекламы. 
2. Методы рекламной деятельности. 
3. Классификация рекламы по каналу ее восприятия адресатом: визуальная, аудиальная, аудиовизуальная. 
4. Классификация рекламы в зависимости от силы воздействия на аудиторию. 
5. Функциональная типология рекламы. 
6. Информационная, коммуникативная функции рекламы. 

Тема 3. Психологические аспекты применения технологий в рекламе и связях с общественностью. 
1. Психологические аспекты восприятия текста и изображения в рекламе и связях с общественностью. 
2. Простейшие приемы нейролингвистического программирования. 
3. Психологические эффекты и приемы манипуляции современных СМИ. 
4. Приемы манипуляции российских СМИ. 
5. Психологические особенности радиорекламы. 
6. Примеры манипуляции сознанием зарубежных СМИ. 
7. Психологические аспекты использования музыки в связях с общественностью и рекламе. 
8. Основные принципы воздействия музыки на человека. Использование музыки в рекламе. Аудиобрендинг. 

МОДУЛЬ 2. PR-ТЕХНОЛОГИИ: РАЗНОВИДНОСТИ И БАЗОВЫЕ ИНСТРУМЕНТЫ 

Тема 4. Технологии связей с общественностью. 
1. Политические технологии. 
2. Экономические кампании: PR как способ повышения инвестиционной привлекательности. 
3. Социальные кампании: спонсоринг и фандрейзинг. 
2. Экологический PR. Модульные технологии в реализации PR-проектов. 
3. PR-технологии в бизнесе.
4. Инфopмaциoнныe PR-тexнoлoгии. 
5. LifePlacement: Сторителлинг. 
6. Слухи в PR-кампаниях организаций. 
7. Управление толпой как инструмент РR. 
8. Проведение имидж-ивентов в контексте РR-сопровождений. 

Тема 5. Технологии рекламы и связей с общественностью в государственных, общественных и коммерческих структурах. 
1. Построение политических PR-компаний. PR-технологии в избирательной кампании. Основные инструменты политической рекламы. 
2. Связи с общественностью в сфере услуг, в финансовой сфере и в реальном секторе экономики. PR как способ повышения инвестиционной привлекательности компании. 
2. Особенности рекламных и PR-технологий на информационном рынке. 
3. Специфика применения инструментов рекламы и PR в науке, культуре и искусстве. 
4. Специфика осуществления коммуникационной деятельности в сфере образования.






















ДЕМОВЕРСИЯ ЭКЗАМЕНАЦИОННОГО ВАРИАНТА 

1. Какой этап жизненного цикла товара отличается наибольшими издержками из расчета на покупателя? 
a. Упадок 
b. Зрелость 
c. Выведение на рынок 

2. Выберите правильное определение лояльности  
a. Это процесс выбора товара в магазине,  
b. Это осознанная повторяющаяся покупка товара 
c. Это рекомендации товара знакомым.  

3. Какая группа факторов составляет основу для позиционирования продукта? 
a. Поведение покупателей при покупке 
b. Поведение покупателей после покупки 
c. Восприятие продуктов потребителями 
d. Намерение потребителей совершить покупку

4. Компания, которая предлагает множество различных продуктов с разным уровнем качества на нескольких рынках, хочет обезопасить себя от такой ситуации, когда имя и репутация организации будут связываться с конкретными продуктами. Какую политику в отношении торговых марок следует проводить в таком случае? 
a. Индивидуальные марки 
b. Марки для групп товаров 
c. Зонтичная марка  

5. Рыночный сегмент — это: 
a. группа потребителей с однотипной реакцией на предлагаемый товар и инструменты маркетинговой деятельности 
b. часть рынка, на котором реализуется весь товар предприятия 
c. часть рынка, на котором реализуется определенная группа товаров 
d. рынок, на котором предприятие имеет свою торговую сеть 

6. Сочетание названия какого-либо товара и его графического изображения, используемое для большей узнаваемости потребителем товара, – это… 
a. товарная марка (товарный знак) 
b. торговая марка 
c. бренд 
d. дизайн  
e. узнаваемость торговой марки 
7. Термин в маркетинге, символизирующий весь комплекс информации о компании, продукте или услуге, – это… 
a. логотип 
b. товарная марка (товарный знак) 
c. торговая марка 
d. бренд 
e. позиционирование 

8. Что такое бренд?  
a. Зарегистрированная торговая марка,  
b. Комплекс составляющих фирменного стиля,  
c. Комплексный образ предложения в сознании потребителя, позволяющий ему оценить это предложение относительно своих потребностей и сделать осознанный выбор 

9. Одной из составляющих имиджа бренда является: 
a. Модель поведения потребителей торговой марки 
b. Капитал торговой марки 
c. Марочная коммуникация 

10. Какой из способов расширения бренда сопряжен с риском для марки? 
a. Расширение общей позиции марки 
b. Расширение определения бизнеса 
c. Расширение целевого рынка

11. Функциональное, социальное, ментальное и духовное измерения являются основой… 
a. 5 законов маркетинга 
b. потребительского спроса 
c. создания товарного знака 
d. данных измерений e. концепции 4D-брендинга 

12. В зависимости от направлений маркетинговой деятельности (товарное, ценовое, сбытовое, сервисное или рекламное), различают… 
a. товары, цены, сбыт 
b. сервис и рекламу 
c. виды позиционирования бренда 
d. типы брендов 
e. направления маркетинга
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